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1) Politica de promocion de la UE de 2026:
una vision general

Diego Canga Fano, Director General Adjunto, a cargo de las Direcciones
F He ldela DG AGRI de la Comision Europea.
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Politica de promocion: Objetivos

« Reforzar la competitividad vy el %
consumo de los productos agricolas | 'i
de la UE, aumentando su visibilidad }gg; \f
tanto dentro como fuera de la UE; "% =

« Aumentar la concienciacion sobre los
meritos de los productos agricolas y
los métodos de produccion de la UE _
y mejorar el reconocimiento de los
regimenes de calidad de la UE
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2026: Aumento del presupuesto anual del

programa

EN MILLONES EUR
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Presupuesto 2026

Presupuesto record: 205 millones de euros para la politica de promocion

Subvenciones Iniciativas de la Nueva campana

Comision europea de
alimentacion

160 millones de euros 10 millones de euros 35 millones de euros

Programas simples y Misiones de Alto Nivel, Objetivo: aumentar la

multiples para apoyar Ferias Alimentarias y confianza y el orgullo de

campanas Campanas Propias los consumidores en los

agroalimentarias productos

sostenibles y de alta agroalimentarios de la

calidad tanto dentro de UE
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Tipos de programas de promocion

(subvenciones)

Programas simples

(cofinanciacion del 70 % en el mercado
interior y del 80 % en paises terceros)

Programa presentado por una o varias
entidades del mismo Estado miembro

Programas multiples
(cofinanciacién al 80 %)

Programa presentado por una o varias
organizaciones de varios Estados miembros o

por organizaciones europeas
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., Cuantas subvenciones europeas ha
recibido Espana para promocionar sus
productos agrarios en los ultimos 10 anos?

64 programas simples* 50 programas multiples con otros
estados miembros*

Coste total: € 193.205.105 Coste total: € 180.770.287

Cofinanciacion de la UE: € 144.563.982 Cofinanciacion de la UE: € 144.527.331

Considerando el nivel de cofinanciacion, Espafa ocupa el 3° lugar en los
programas simples y multiples después de lItalia y Francia, seguida de Grecia.

* Estado: principal, firmado, cerrado. Los programas suspendidos o terminados anteriormente no estan incluidos.
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2) Diplomacia econdmica de la UE
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¢, Qué tipo de iniciativas?

Misiones de alto nivel

Pabellones de la UE en ferias
comerciales, también con
empresas (nuevo)

Campafias en terceros paises

Manuales de acceso a mercados
de paises terceros
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Iniciativas propias de la Comision:
planificacion para 2026

Pabellones de la

Misiones de alto Campanias de Campafa de

UE en ferias
comerciales

nivel promocién comunicacion

Campaiia sobre la
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g Mayo)
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Manual de

acceso al
Mercado

— 1. Tailandia

— 2. México

— 3. Canada
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— 5. Corea del Sur

— 6. Colombia
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N
Campana «Calidad de la

alimentacion europea»

Contexto

« La presidenta Von der Leyen anuncio en su discurso sobre
el estado de la Union de 10.9.2025 un impulso a la politica
de promocion, incluyendo también una nueva campana
sobre la «alimentacion europeay.

 Subrayé el compromiso de la UE en apoyaralos
a%rlcultores y a los productores agroalimentarios en tiempos
dificiles.

« Se asigno un presupuesto de 35 millones EUR a la
campana.
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Objetivos de la campana

Inspirar a los consumidores europeos a
elegir productos agroalimentarios de la UE.

Sensibilizar y enorgullecer a los
consumidores europeos de la alta calidad
de los productos agroalimentarios de la UE
como parte del modo de vida europeo.

Crear un sentimiento de pertenencia con la
comunidad de agricultores.

= =




Audiencias

® Mainstream consciente

Urbano, de clase media, come alimentos saludables, sostenibles y asequibles, de 25 a
55 anos.

® Seguridad & valor del hogar

Orientado al precio y la sequridad, la familia, presta atencion a las etiquetas, busca una
buena comida diaria a un precio justo, de 35 a 55 arios.

¢ Exploradores culinarios
Urbano, digital; busca tendencias, inspiracion y distincion, de 18 a 39 anos.

® Puristas de la calidad & Verdes globales

Sensibilidad de bajo precio, altas demandas de productos organicos, estandares y
artesania, de 30 a 65 arfios o mas.
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Concepto de campana

El «gusto de Europa»

La comida europea combina un
sabor excepcional y estandares
de confianza con la comodidad
emocional del "hogar”, creando
un poderoso mensaje de
disfrute y tranquilidad.

|




¢, Como y cuando?

- Campana de comunicacion a desarrollar por la agencia creativa
- Presencia en los 27 Estados miembros

- Adaptada a cada Estado miembro, la intensidad variara

Febrero
2026

Licitacion

Marzo-abril
2026

Evaluacién de
la propuesta y
firma del
contrato

Mayo-junio
2026

Preparacion y
aprobacion de
activos
creativos

Junio-julio
2026

Transcreacion

Septiembre-
octubre
2026

Lanzamiento
gradual
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a) Programa de trabajo anual (PTA) para 2026
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PTA 2026: Coherencia y continuidad

Coherencia con las nuevas prioridades politicas de la
UE:

« Sostenibilidad y competitividad van de la mano

 Foco en oportunidades de exportacion creadas
gracias a los acuerdos comerciales de la UE

« Pacto Verde, por ejemplo, produccién y consumo

sostenibles de alimentos

Los temas de las subvenciones:

* No hay cambios en relacion a los temas del mercado
interior

*  Flexibilidad con respecto a terceros paises para los
programas simples - mismo enfoque que existe para los
programas multiples (los programas pueden considerar
cualquier combinacién de paises)
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Financiacion de subvenciones en 2026
160 millones de euros

Programas simples

100 millones EUR en 2026
(92 millones EUR en 2025)

Propuestas de una o varias
organizaciones de un Estado miembro

Cofinanciacion del 70 % para el
mercado interior

Cofinanciacion del 80 % para terceros
paises

Gestion compartida (con el organismo
pagador nacional)

Programas multiples

60 millones de euros en 2026
(40 millones EUR en 2025)

Propuestas de organizaciones de

mas de un Estado miembro o de la
UE

Cofinanciacién del 80 % para el
mercado interior y terceros paises

Gestion directa (Agencia Ejecutiva de
Investigacion)
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Temas para el mercado interior

Regimenes de calidad de la UE
Aumentar el conocimiento de los regimenes
de calidad de la UE y mejorar la
competitividad de dichos productos
. DOP, IGP, ETG y otros
. el simbolo de los productos de calidad
especificos de las regiones
ultraperiféricas de la UE

Caracteristicas

Destacar las caracteristicas especificas de
los métodos de producciéon en la UE
(seguridad alimentaria, trazabilidad,
autenticidad, etiquetado, sostenibilidad
medioambiental, tradiciones, etc.) y los
regimenes nacionales de calidad.

Frutas y verduras frescas

Destacar los beneficios de consumir frutas y
verduras frescas en una dieta equilibrada y
aumentar el consumo de estos productos.

Organicos
Aumentar el conocimiento y el reconocimiento
del régimen de calidad de la UE para la

produccion ecoldgica y del logo ecoldgico de la
UE

Sostenible

Poner de relieve la sostenibilidad de la
agricultura de la UE y su papel beneficioso
para el clima, el medio ambiente y el bienestar
animal

B
T
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Combinacion de temas para terceros

paises
PTA 2025 (SIMPLE)

Temas dirigidos a terceros
paises:

AGRIP-SIMPLE-2026-TC-AMERICAS
AGRIP-SIMPLE-2026-TC-ASIA
AGRIP-SIMPLE-2026-TC-OTROS

AGRIP-SIMPLE-2026-TC-ORG-SUST

2026 AWP (SIMPLE)

Temas dirigidos a terceros
paises:

AGRIP-SIMPLE-2026-TC-TODOS

AGRIP-SIMPLE-2026-TC-ORG-SUST
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Terceros paises

Todos
Dirigido a uno o mas paises terceros

Ecologico o sostenible

En relacion con los productos ecologicos en el marco
del régimen de calidad de la UE, o con el objetivo de
aumentar la sensibilizacion sobre la agricultura
sostenible y el bienestar animal de la UE

B
T




24

2026 Presupuesto programas simples

PTA 2025 PTA 2026

PROGRAMAS SIMPLES [millones EUR] |[[millones EUR]

92 100
Programas sencillos en el mercado interior 39.1 42.7
AGRIP-SIMPLE-2026-IM-CARACTERISTICAS 3 9.5
AGRIP-SIMPLE-2026-IM-SISTEMAS DE CALIDAD EU 9 13.1
AGRIP-SIMPLE-2026-IM-FRUTAS Y HORTALIZAS 9.1 9.9
AGRIP-SIMPLE-2026-IM-ECOLOGICO 10 7.6
AGRIP-SIMPLE-2026-IM-SOSTENIBLE 6 6.6
Programas sencillos en terceros paises 47.9 52.3
AGRIP-SIMPLE-2026-TC-AMERICA 9.3
AGRIP-SIMPLE-2026-TC-ASIA 16.3 46.8
AGRIP-SIMPLE-2026-TC-OTROS 17.3
AGRIP-SIMPLE-2026-TC-ECO-SUST S 5.5
Perturbacion del mercado/convocatoria de propuestas 5 5

adicional

I|||l||l\\\k
.\




2026 Presupuesto programas multiples
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PTA 2025
PROGRAMAS MULTI [millones [m:izﬁeioég R]
EUR]

40 60
Programas multiples en el mercado interior 19.5 37
AGRIP-MULTI-2026-I1M 3.1 7
AGRIP-MULTI-2026-IM-FRUTOS Y HORTALIZAS 3.6 5.7
AGRIP-MULTI-2026-IM-ECOLOGICO 5.4 10.6
AGRIP-MULTI-2026-IM-SOSTENIBLE 7.4 13.7
Programas multiples en terceros paises 15.5 18
AGRIP-MULTI-2026-TC-TODOS 12.5 15
AGRIP-MULTI-2026-TC-ECOLOGICO O SOSTENIBLE 3 3
Perturbacion del mercado/convocatoria de propuestas 5 5

adicional
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b) Convocatoria 2026
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Convocatorias de propuestas de 2026

Periodo de presentacion de las convocatorias de
propuestas de 2026: 22 de enero a 23 de abril

| EU Funding & Tenders Portal

Mas informacion:

Calls for Proosalsk
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—
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https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products-0/calls-proposals-promotion-agricultural-products_en
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products-0/calls-proposals-promotion-agricultural-products_en
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products-0/calls-proposals-promotion-agricultural-products_en
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Cronologia

15 de diciembre

de 2025
Adopcion del
Programa de

Trabajo Anual
2026

22 de enero de

2026

Publicacion de las
convocatorias de
propuestas 2026
para programas
simples y multiples

22 de enero —
23 de abril de

2026

Presentacion de
propuestas

Primavera —

verano de 2026
Evaluaciony
seleccion

Enero de 2027
(N+10
posterior)
Inicio de los
proyectos
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Eligibilidad y preguntas frecuentes

Aplicacion sobre elegibilidad FAQ - preguntas frecuentes

Verificacion de la eleqgibilidad | Portal R EU Funding & Tender Portal | FAQR
Enjoy it's from Europe

€U F&T Portal [ &Ny

How can a proposing organisation ensure the absence of any confli... @

Comprobador de elegibilidad & Aciive

The proposing organisation shall ensure the absence of any conflict of interests during
Averigle sl puede solicitar las convocatonas de propuestas de AGRIP respondiendo a

reguntas sobre su organizacion, los productos que desea promocionar y los mercados

o
p
objetivo

What are the rules on “continuation” set out in Article 1(4) of Delega... -
Grant

' Active

Responda hasta 8 preguntas, y al linal del cuestionano recibira comenlarios basados

en ia informacion que ha proporcionado Please verify the following two points: i) Was a past programme implemented to respon..

Exencion de responsabilidad: La siguiente informacion tiene fines meramente

informativos. Se anima a los solicitantes a leer detenidamente las condiciones de Does Article 1(4) of Delegated Regulation (EU) 2015/1829 apply w...
admisibilidad descritas en la convocaloria de propuestas . Active

Yes.it applies. As stated in Arlicle 1(4) of Delegated Regulation (EU) 2015M1829._.



https://enjoy-its-from-europe.campaign.europa.eu/en/funding-opportunities/eligibility-checker
https://enjoy-its-from-europe.campaign.europa.eu/en/funding-opportunities/eligibility-checker
https://enjoy-its-from-europe.campaign.europa.eu/en/funding-opportunities/eligibility-checker
https://enjoy-its-from-europe.campaign.europa.eu/en/funding-opportunities/eligibility-checker
https://enjoy-its-from-europe.campaign.europa.eu/en/funding-opportunities/eligibility-checker
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/support/faq?order=DESC&pageNumber=1&pageSize=10&sortBy=publicationDate&isExactMatch=true&type=1&status=0&frameworkProgramme=43298664&grantCategories=p_submission_eval
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/support/faq?order=DESC&pageNumber=1&pageSize=10&sortBy=publicationDate&isExactMatch=true&type=1&status=0&frameworkProgramme=43298664&grantCategories=p_submission_eval
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/support/faq?order=DESC&pageNumber=1&pageSize=10&sortBy=publicationDate&isExactMatch=true&type=1&status=0&frameworkProgramme=43298664&grantCategories=p_submission_eval

Preparacion de propuestas: consejos utiles

= [ea atentamente los documentos de la convocatoria, las prequntas frecuentes y
los reglamentos pertinentes de la UE: ; Es elegible mi organizacion? ; Qué tema de
la convocatoria es el mas adecuado para mi propuesta? ; Cumple todas las
condiciones de la convocatoria?

= Siga las instrucciones que figuran en la guia del programa (disponible en todas las
lenguas de la UE)

= Si quiere abrir nuevos mercados, consulte el portal Access2Market

= El presupuesto tiene que ser proporcional a las actividades propuestas
= Preste atencion a los criterios de adjudicacion

= Cuide la traduccién al inglés (excelente calidad)

= jTenga en cuenta que cada punto cuenta para la puntuacion general! Proponga lo
mejor en cada parte de la propuesta. Cuide la consistencia y la coherencia.

= No copie partes de un Reglamento en la propuesta
= No espere hasta el ultimo minuto para enviar su propuesta
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https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/how-to-participate/reference-documents?programmePeriod=2021-2027&frameworkProgramme=43298664
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/how-to-participate/reference-documents?programmePeriod=2021-2027&frameworkProgramme=43298664
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/how-to-participate/reference-documents?programmePeriod=2021-2027&frameworkProgramme=43298664
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/how-to-participate/reference-documents?programmePeriod=2021-2027&frameworkProgramme=43298664
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/agrip/guidance/programme-guide_agrip_es.pdf
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home

Informacion disponible: haga clic en los
enlaces

Enjoy it’s from
Europe !

Portal Europeo
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Enjoy it's from Europe Portal

(Gracilas
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© Unién Europea 2026

A menos que se indique lo contrario, la reutilizacion de esta presentacion esta autorizada bajo la licencia CC BY 4.0. Para
cualquier uso o reproduccion de elementos que no sean propiedad de la UE, puede ser necesario solicitar permiso directamente
a los respectivos titulares de derechos.
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